
SVIN ER NORGES eneste spesialblad for 
svineproduksjon og favner hele verdikjeden 
i landets største og viktigste sektor innen 
kjøttproduksjon. Som annonsør i SVIN når du 
en målgruppe som står for halvparten av all 
kjøttproduksjon i Norge. Dette er en bransje 
preget av kapitalintensive investeringer og en 
høy grad av profesjonalitet, der produsentene 
ikke bare investerer i maskiner og eiendom, 
men også kontinuerlig søker etter ny kunnskap 
og teknologiske løsninger. SVIN har derfor en 
helt unik posisjon i markedet og leses grundig, 
ofte flere ganger, ettersom leserne stadig 
refererer til tidligere utgaver for verdifull innsikt. 
SVINs lesere dekker ca. 80 prosent av norske 
svineprodusenter.

Med lanseringen av vår nye digitale portal,  
svin.no, åpnes det nå for enda flere annonse- 
muligheter. Portalen vil tilby en høy grad av  

fleksibilitet, hvor annonser kan oppdateres 
løpende og tilpasses aktuelt innhold, noe som 
gjør det mulig for deg som annonsør å nå ut 
med et budskap som treffer både raskt og 
presist. Nye saker blir publisert nesten daglig  
og redaksjonen vil strekke seg langt for å være 
på samtidig eller før andre ved viktige hendelser 
i bransjen. Dette gir din annonse maksimal 
eksponering, og mulighet til å nå hele næringa 
med relevante tilbud og tidsaktuelle kampanjer. 
Portalen gjør det også mulig å inkludere direkte 
tilbudslinker, der leserne raskt kan klikke seg 
videre til landingssider med flere gode tilbud, 
samt tilgang til statistikk som gir verdifull  
innsikt i annonseeffekt. Det jobbes også  
med et nyhetsbrev der det også vil være  
mulig å annonsere.

Utgivelsesplan 2025 
	
Nr.	 Manus-/materiellfrist	 Utgivelse	 Temanummer	

5	 10. juni	 04. juli	 Kjøttindustri, marked og slaktegris

6	 04. aug	 05. sept		

7	 10. sept	 8. okt	 Energi og økonomi

8	 15. okt	 11. nov		

9	 19. nov	 16. des	 Bygg og I-mek

Målgruppe
Svineprodusenter, ansatte og tillitsvalgte i landbrukets 
organisasjoner, studenter og lærere ved skoler tilknyttet 
landbruket samt andre med interesse for svin.
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Utgiver
Norsvin SA
Tlf.: 62 51 01 00
E-post: norsvin@norsvin.no
Storhamargata 44, 2317 Hamar

Redaktør
Tom Erik Holmlund
Tlf.: 91 66 86 68
redaksjon@svin.no

Journalist
Erling Mysen
Tlf.: 90 57 75 60

Annonsesalg
Arne-Henrik Sandnes
Tlf.: 99 51 87 60
ahs@ahsmedia.no

Tekniske data

Bladformat: 215x280 mm
Antall sider: 52-60 sider
Ferdiggjøring: Stift

Design og trykk
Flisa Trykkeri
www.flisatrykkeri.no
flisatrykkeri@flisatrykkeri.no
Tlf: 62  95 50 60

Filformat

Elektronisk annonsemateriell  
leveres som PDF i 300 dpi.  
PDF-fil må være i CMYK. 
Fil gjøres fontuavhengig. 
Dersom annonsen må bearbeides  
må annonsør påberegne kostnad  
for oppsett av annonsen. 

Annonsemateriell sendes til:
Tlf.: 99 51 87 60
ahs@ahsmedia.no

HELSIDE   

215 mm x 280 mm

+3 mm utfall

BAKSIDE  

215 mm x 220 mm

+3 mm utfall

A  |  1/4 SIDE STÅENDE 
95 mm x 126 mm

B  |  1/2 SIDE LIGGENDE

195 mm x 126 mm

C  |  1/3 SIDE LIGGENDE

181 x 79 mm

D  |  1/4 SIDE LIGGENDE

181 x 60 mm

D

A

1/2 SIDE 

A  |  Stående: 107,5 x 280 mm

+3 mm utfall

B  |  Liggende: 215 x 140 mm 

+3 mm utfall

C |  Liggende: 195 x 162 mm

A

B

=   annonseområde

=   utfall  

=   marg

3 mm utfall på alle kanter  

+ skjæremerker

17 mm marg på alle kanter, 

tekst innenfor marg

Landbruksleverandørene:
	 1.800,-

5 innr. = 20 % rab.	 1.440,-

9 innr. = 30 % rab.	 1.260,-

Nettpriser svin.no (per måned):
Toppbanner	 1065 x 300 px	 8.000,-

Skyskraper	 300 x 600 px	 6.000,-

Låst skyskraper	 300 x 600 px	 12.000,-

Artikkel banner	 1065 x 600 px	 5.000,-

ANNONSEPRISER

Format	 Pris
1/1	 16.800,-

1/2	 10.400,-

1/3	 8.400,-

1/4	 7.200,-

1/8	 4.000,-

Spesialplasering
2./3.omslag	

1/1	 18.300,-

1/2	 11.400,-

1/4	 7.800,-

Baksiden	 19.300,-

Abonnementspriser:	
Helårsabonnement for  
Svin og Svin.no	
	
kr 1300,-

DESIGN

Trenger du hjelp med å utforme din annonse kan vi tilby designtjeneste 
gjennom Flisa Trykkeri. Kostnad for medgått designtid må påberegnes.
Dersom ferdig annonse/pdf ikke kommer i henhold til føringer gitt  
i medieplan kan det påløpe ekstra kostnad ved tilpassning. 
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